
На виконання статей 26, 27 Закону України «Про рекламу» 

Держспоживінспекцією України та її територіальними органами протягом 

звітного періоду здійснювався контроль за рекламою по всіх каналах її 

розповсюдження. 

У 2016 році досліджено понад 5,3 тис. рекламоносіїв, в тому числі 4,1 

тис. – обєктів зовнішньої реклами, 0,4 тис. – об’єктів внутрішньої реклами; 0,3 

- у друкованих засобах масової інформації, 0,2 тис. –  на каналах телебачення 

та радіо та 0,3 тис. на транспорті. 

За результатами проведеного контролю виявлено 313 порушень, у тому 

числі 246 – у сфері зовнішньої реклами, 8 – у сфері внутрішньої реклами; 30 – 

на телебаченні та радіо, 25 – у друкованих засобах масової інформації та 4 - на 

транспорті.  

Найбільше порушень вчинено при розповсюдженні реклами тютюнових 

виробів та алкогольних напоїв – 37. Найменше при розповсюдженні реклами 

зброї - 1. 

За результатами розгляду справ накладено штрафних санкцій на суму 

371,35 тис. грн., надано для виконання 60 приписів про усунення порушень 

законодавства про рекламу, прийнято 4 рішення про визнання реклами 

недобросовісною, прихованою та 20 рішень про зупинення розповсюдження 

реклами. 

Порушниками законодавства про рекламу у добровільному порядку 

сплачено штрафних санкцій на суму 184,49 тис. грн. 

Розглянуто 192 подання державних органів та органів місцевого 

самоврядування та звернень споживачів реклами, з них: 79 - звернень від 

споживачів реклами та 113 – від органів державної влади та місцевого 

самоврядування. 

38 разів представники територіальних органів Держпродспоживслужби 

через засоби масової інформації надавали розяснення щодо питань захисту 

прав споживачів у сфері реклами.  
 


